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GIT205 - PAZARLAMA VE MARKA ILETISIMI - Giizel Sanatlar Fakiiltesi - Gorsel iletisim Tasarimi Bolimii
Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Bu dersin amaci, 6grencilerin pazarlama ve marka iletisiminin temel kavramlarini bittincil bir cercevede kavramalarini; marka kimligi, pazarlama karmasi (4P),
tutundurma araglari ve sponsorluk gibi stratejik unsurlari analiz ederek yorumlayabilmelerini saglamaktir. Ders, pazarlama temelleri ile gorsel iletisim tasarimini
iliskilendirerek 6grencilerin marka iletisimi streclerinde yaratici, tutarli ve etkili gorsel ¢coziimler Uretebilecek diizeye gelmelerini hedefler.

Dersin Igerigi
Bu ders, pazarlamanin temel kavramlari, pazarlama karmasi (4P), Griin ve marka temelleri, marka kimligi sistemi, hedef kitle analizi, tutundurma karmasinin araclari

(reklam, halkla iliskiler, kisisel satis, promosyon, dogrudan/dijital pazarlama) ve sponsorluk konularini kapsamaktadir. Her hafta, ilgili teorik cerceve uygulamali 6rneklerle
desteklenerek ele alinir; 6grenciler gercek markalar Gizerinden analiz yapar, iletisim stratejileri olusturur ve gorsel iletisim tasarimina yonelik ciktilar gelistirir.

Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar

Efsaneler ve Gercekler: Pazarlama Nasil Yapilir? — Temel Aksoy Yayinevi: CEO Plus (bazi kaynaklarda Dogan Egmont Yayincilik) Basim Yili: 2017 (Eylul) ISBN:
9786050946253 Pazarlama iletisimi Ders Kitabi — Anadolu Universitesi Yayinlari Yayinevi: Anadolu Universitesi Yayinlari Basim Yili: 2013

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yéntemleri

Ders ici tartismalar Ornek vaka analizleri Marka iletisimi incelemeleri Grup uygulamalari Gérsel iletisim ¢dziimlemeleri
Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilar

Prof.Dr. Géksel SIMSEK

Dersin Verilisi

Sozel anlatim Soru-cevap Vaka analizi Grup tartismasi

Dersi Veren Ogretim Elemanlar

Prof. Dr. Goksel Simsek

Program Ciktisi

. Pazarlamanin temel kavramlarini, 4P bilesenlerini ve marka kimligi sistemini buttincil bir yaklasimla agiklar.

. Bir markanin drin, fiyat, dagitim ve tutundurma stratejilerini analiz eder ve bu stratejilerin hedef kitle tizerindeki etkilerini degerlendirir

. Tutundurma karmasinin (reklam, PR, promosyon, kisisel satis, dijital pazarlama) araclarini karsilastirir ve marka iletisimi icin uygun iletisim stratejileri nerir.

. Pazarlama ve marka iletisimi alaninda edindigi bilgileri gorsel iletisim tasarimiyla iliskilendirerek, bir marka icin etkili ve tutarli bir gorsel iletisim stratejisi gelistirir ve
bunu profesyonel bir sunum formatinda ifade eder.

5. Marka iletisiminin buttincil yapisini degerlendirir ve farkli iletisim ortamlarinda markalarin tutarl bir iletisim dili olusturma streclerini aciklayabilir.
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Haftalik icerikler

Hazirlik Ogretim
Sira Bilgileri Laboratuvar Metodlan Teorik Uygulama
1 Sozlu Pazarlamaya Giris Pazarlama tanimi, pazarlama anlayisinin evrimi, deger yaratma.
Anlatim
2 Sozla Pazarlamanin 4P'si — Urtin (Product) Urin tirleri, Griin stratejileri, tirtin yasam déng(sd,
Anlatim deger Onerisi tasarimi.
3 Ders Pazarlamanin 4P’si — Fiyat (Price) Psikolojik fiyatlama, rekabetgi fiyatlama, fiyatlandirma
Anlatimi stratejileri.
4 Pazarlamanin 4P’si — Dagitim (Place) Dagitim kanallari, fiziksel/dijital kanal yapisi,
omnichannel sistemler.
5 Ders Pazarlamanin 4P’si — Tutundurma (Promotion Mix) Tutundurma karmasina giris, iletisim
Anlatimi slreci, mesaj stratejisi
6 Ders Uriin ve Marka Temelleri (Yeni icerik) Konu: Pazarlamanin, tiriiniin ve markanin temelleri
Anlatimi Pazarlama — Griin — marka U¢lUstnin gorsel iletisim ile kesistigi noktalar
7 Ders Marka Kimligi Sistemi Kapferer Kimlik Prizmasi, Aaker marka bilesenleri, kimlik kilavuzu
Anlatimi ornekleri.
8 Ara Sinav
9 Ders Sponsorluk (Sponsorship) Spor/kiltir/etkinlik sponsorlugu, marka—etkinlik uyumu,
Anlatimi sponsorluk dlciimleme.
10 Ders Reklam (Advertising) Reklam stratejisi, mesaj tasarimi, mecra planlama, gorsel iletisim
Anlatimi analizi.
1 Ders Halkla iliskiler (Public Relations) Kurumsal iletisim, medya iliskileri, kriz iletisimi.
Anlatimi
12 Ders Satis Tesviki (Sales Promotion) Kupon, hediye, yarisma, numune, teshir; kisa donem satis
Anlarimi artirma yéntemleri ve Tasarlanmasi, Aligverisci Pazarlamasi Ornekleri
13 Ders Kisisel Satis (Personal Selling) Satis siireci, misteri iliskileri, B2B satista Gorsel iletisim,
Anlatimi Kurumsal Mail tasarimlari
14 Ders Dogrudan Pazarlama & Dijital Pazarlama E-posta, mobil, sosyal medya, influencer,
Anlatimi retargeting. Dijital kampanya incelemeleri.
15 Final Sinami
is Yukleri
Aktiviteler Sayisi Siiresi (saat)
Vize 1 1,00
Final 1 1,00
Derse Katilim 2 14,00
Ders Oncesi Bireysel Calisma 1 3,00
Ders Sonrasi Bireysel Calisma 2 10,00
Ara Sinav Hazirhk 3 5,00
Final Sinavi Hazirlik 5 5,00
Diger 2 15,00

Degerlendirme

Aktiviteler Agirhigi (%)
Ara Sinav 40,00
Final 40,00

Gorsel iletisim Tasarimi Balimii / Gérsel iletisim Tasarimi X Ogrenme Ciktisi iliskisi
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Gorsel Iletisim Tasarimi alaninin tarihsel gelisimine teknik ve kuramsal agidan hakimdir.
Alant ile ilgili kavramlari, diistinceleri, olgu ve problemleri betimler, ¢ok boyutlu olarak algilar

Sanat ve tasarimi ortak bir temelde degerlendirebilecek terminolojiye hakimdir ve problem ¢ézme becerileri, teknik ve yontem bilgisi ile
uygulama yeterligi kazanir.

Alaniyla ilgili teknolojik ve kuramsal bilgiye, donanima ve estetik farkindaliga sahiptir.

Sanat ve tasarimin farkli dallarindan edindigi birikimi disiplinlerarasi bir yaklasimla alanindaki gelisimi icin kullanir.

Grafik Tasarim disiplininin ge¢misten bugline gecirdigi degisim ve gelisim streclerini bilir ve bildiklerini gtincel sorunlara transfer edebilir.
Medya alanini ge¢gmisten bugtine gegirdigi degisim ve gelisim streclerini bilir ve bildiklerini gtincel sorunlara transfer edebilir.
iki, Gic ve dért boyutlu tasarim problemlerini ¢céziimleyebilir ve uygulamalarini gerceklestirebilir.

Gergceklestirdikleri uygulamalarini bilimsel ve felsefi acidan temellendirebilir.

Tasarimlarini etkili bir sekilde sunacak uygulama ve iletisim becerileri kazanr.

Sanatin ve tasarimin gorsel dilini, farkliliklarini ve estetik duyarliig kavrayarak tasarimlarina yansitabilir.

Farkli sanatsal ve endustriyel tretim tekniklerinden yararlanma becerisine sahiptir.

Gorsel iletisimde anlam ve anlamlandirmay aciklayabilecek teorik bilgiyi edinir.

Reklam kampanya strecini bilir ve gorsel uygulamalar gelistirebilir.

internet ve yeni medya teorisi ve uygulamalarina hakimdir.

insanin kiiltiirel boyutta varolusunun sosyolojik, felsefi ve tarihi siirecini tanimlayabilir.

insan bedeni tizerinde organik ve geometrik formlarin analizini yapar. iki boyutlu ytizey tizerinde tiglincii boyut algisini veren hacim
kavramini tanir ve uygular.

ilgili oldugu alanindaki mevcut bilgisayar teknolojilerini kullanir.

Gorme ve bicimlendirmeye iligkin dogal ve yapay nesne etlitleri yapar.

Medya, iletisim ve sanat siireglerini teorik olarak tanimlar, stratejiler gelistirebilir.

Verilen bir projenin gereksinimleri cercevesinde orijinal fikir ve ¢dziimler Gretir.

Hedef kitle, Grlin/hizmet ve pazar odakli iletisim stratejileri gelistirir.

Serbest elle ¢izimden bilgisayar grafiklerine kadar her tiirden gorsel medyay: etkin bir sekilde kullanarak tasarimlar tretir.
Bolim, egitimi stirecinde 6grendikleri ve kazandiklarini sektore uyarlar.

Sanatsal uygulama ve tasarimlarin temel bilgilerine sahiptir.

Disiplin ici ve disiplinler arasi isbirligi yapar.

Pazarlamanin temel kavramlarini, 4P bilesenlerini ve marka kimligi sistemini buttincil bir yaklasimla agiklar.

Bir markanin rn, fiyat, dagitim ve tutundurma stratejilerini analiz eder ve bu stratejilerin hedef kitle Gzerindeki etkilerini degerlendirir

Tutundurma karmasinin (reklam, PR, promosyon, kisisel satis, dijital pazarlama) araclarini karsilastirir ve marka iletisimi icin uygun iletisim



stratejileri onerir.

0.C.4: Pazarlama ve marka iletisimi alaninda edindigi bilgileri gorsel iletisim tasarimiyla iliskilendirerek, bir marka icin etkili ve tutarl bir gorsel
iletisim stratejisi gelistirir ve bunu profesyonel bir sunum formatinda ifade eder.

0.C.5: Marka iletisiminin biitiinciil yapisini degerlendirir ve farkli iletisim ortamlarinda markalarin tutarli bir iletisim dili olusturma siireclerini
aciklayabilir.
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